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一、 展会基本情况 

展会时间：2014 年 3 月 18-21 日 

展会地点：上海新国际博览中心 

二、 本届展会总体情况 

2014AWE 已经圆满落幕，在为期 4 天的展览上云集了 500 余家知名品牌参展，

共吸引 8.2 万人次观众前来参观，比 2013AWE 增长近 37%。其中专业观众 6.1 万

人次，约占 75%。 

观众来源分布广泛，海外观众持续增长。本届展会共有 46.57%来自于主办地，

另有 45.63%来自于非主办地，海外观众约占总人数的 5.8%。 

 

本届观众级别较高。在公司处于部门管理职位的占 42.95%，拥有决策批准和推

荐权利的的观众分别占 22.46%和 33.16%，可见展会对企业的中高层人员有强大吸

引力。 

展会现场展商与专业观众交流频繁，越来越多的专业观众更注重展品的科技性

能、实用性能、市场前景等，更有为数不少的采购商、渠道商是带着寻找合作伙伴、

采购代理新品牌新产品的目的参观展会的。不论是高端白电的科技智能，还是家用

厨电的贴心实用，又或者是流光溢彩的黑电产品，都吸引了大批专业观众的目光。 
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另外，近万名消费者的到场体验也让展会现场热闹非凡。众多展商与观众的多方

面互动使现场人气几度爆棚，既有林志玲的代言亮相，又有劲舞组合的热辣舞蹈，

更有抽奖送礼新品体验等等。家电展已经走出单纯的产品展示阶段，逐渐走入展示

与体验交融的时代。让观众零距离体验产品，感受新技术带来的生活便利，接受家

电产品可以使我们的生活更加美好的理念。现场的美食大赛、视听体验室、高科技

电子产品等都给消费者们留下了深刻印象。 

 

 

 

 

三、 观众来源分析 

1、 国内观众行政区域分布 

按照行政区域分析，来自华东地

区的观众占了相对比例 72.76%，

其他区域分别为：华南 10.83%，

华北 9.93%，东北 2.40%，华中

3.27%，西南 1.54%，西北 1.39%。 

 

2、 海外观众分布 

本届展会共吸引了近 4700 人次的海外观众，共来自 40 个国家和地区。 
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四、 观众职位、部门统计 

1、 按照观众职位分类统计 

本届展会观众中，管理部门占比最大，为 42.95%；其次为专业员工 33.16%、决

策者 22.46%，其他 1.43%。管理部门和决策者比例的大幅提高，说明参观企业

对展会的重视程度逐年提高，展会的价值被越来越多的高层人士认可。同时，多

年来专业员工一直是观众的中坚力量，新品发布、技术交流、论坛会议等成为吸

引他们的重要内容。 

 

 

 

 

 

2、 按照观众所在部门分类统计 

本届观众中，来自于渠道及销售部门的占 33.37%，管理部门和技术部门分别占比

31.48%和 23.71%。另外，零配件采购观众占 5.79%，服务部门占 3.24%，其他

为 2.41%。 
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五、 观众信息统计分析 

1、 观众主要参观部分 

 

 

2、 观众最感兴趣的家电产品 
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AWE环境及健康家电展区

中国厨卫电器精品展

中国消费电子精品展

中国国际高端家电展

中国家电零配件及配套服务展

44.81%

21.25%

34.93%

11.44%

15.03%

21.55%

15.87%

12.49%

8.34%

8.29%

6.35%

3.93%

白色冰、洗、空等大家电

黑色视听家电

精品小家电

保健电器

其他家用消费电子产品
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3、 观众所属行业 

 

4、 在公司内的权利 

 

 

16.98%

9.11%

2.80%

17.15%

5.31%

4.52%

3.75%

1.80%

3.97%

3.40%

13.31%

10.10%

7.80%

家电连锁渠道

百货商场、大型超市

房地产开发商、家居装修公司

经销商、零售商、进出口商

消费电子

礼品采购商

媒体

建材经销商

政府、行业协会等机构

电器直销网站、电视购物等新兴渠道

家电整机制造企业

家电零配件供应商、今后维修服务商等

其他

30.13%
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5、 参观展会的目的 

 

 

45.69%

18.95%

18.36%

7.76%

17.68%

25.47%

3.64%

4.60%

11.41%

3.37%

寻找新的供应商/新产品

拜访现时的供应商

寻求合作伙伴/代理

采购/订货

评估及学习市场新技术

了解行业发展趋势
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市场调研.寻找差距不足

其他


